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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国移动互联网市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了

移动互联网行业相关概述、中国移动互联网产业运行环境、分析了中国移动互联网行业的现

状、中国移动互联网行业竞争格局、对中国移动互联网行业做了重点企业经营状况分析及中

国移动互联网产业发展前景与投资预测。您若想对移动互联网产业有个系统的了解或者想投

资移动互联网行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    移动互联网是一个全国性的、以宽带IP为技术核心的，可同时提供话音、传真、数据、图

像、多媒体等高品质电信服务的新一代开放的电信基础网络，是国家信息化建设的重要组成

部分。而移动互联网应用最早让人们接受的方式，则是从短消息服务开始的。 目前我国移动

互联网市场正在日益成熟，并且形成了较为完备的产业链，应用、芯片和智能手机领域已经

形成未来重要的产业机遇，并有望成为三大投资主线。 

       移动互联网的浪潮正在席卷到社会的方方面面，新闻阅读、视频节目、电商购物、公交出

行等热门应用都出现在移动终端上，在苹果和安卓商店的下载已达到数百亿次，而移动用户

规模更是超过了PC用户。这让企业级用户意识到移动应用的必要性，纷纷开始规划和摸索进

入移动互联网，客观上加快了企业级移动应用市场的发展。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国移动互联网市场现状分析及投资前景研究报告》表明

：2018年上半年我国移动互联网接入流量达2662926.2万G，累计增长199.6%。         指标   2018

年6月   2018年5月   2018年4月   2018年3月   2018年2月   2018年1月       移动互联网接入流量_当期

值(万G)   566893.3   526731.2   451775.6   428067.3   336222.3   353236.6       移动互联网接入流量_累

计值(万G)   2662926.2   2096032.9   1569301.7   1117526.2   689458.9   353236.6       移动互联网接入流

量_同比增长(%)   212.3   209.3   193.9   200.4   187.8   184.8       移动互联网接入流量_累计增长(%)  

199.6   196.3   192.2   191.5   186.3   184.8
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